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Resumo: Este artigo faz uma analise de percepgoes e de concepgdes sobre o que é a crianga e resgata
a evolugao do conceito de infancia da antiguidade aos dias atuais, associando tais mudangas a dindmica
social pelo surgimento de novas estruturas familiares e de fatores histéricos, sociais, politicos e culturais.
Séo discutidos algumas particularidades da crianga e seu processo de desenvolvimento cognitivo sob a
luz da teoria de Piaget, considerando a infancia inserida nas grandes sociedades de consumo capitalistas
e analisando como ela interpreta as informagdes apresentadas pelo mercado através das propagandas e
outros meios. Este artigo tem como objetivo contextualizar a evolugao das percepgdes em relacao a crianga,
evidenciando sua insercdo crescente no mercado de consumo, peculiaridades inerentes a sua idade, sua
relacao e comunicagao com os pais e como eles sdo significativos no desenvolvimento de sua autonomia e
capacidade critica. O consumo exagerado se afirma culturalmente e gera consequéncias na infancia, frutos
de um processo alienante que vem sendo construido pelo sistema capitalista e reproduzido pelas pessoas.
Evidencia-se, entdo, a precocidade das relagbes que se processam no interior da sociedade.
Palavras-chave: Criancas. Cultura. Desenvolvimento infantil. Desenvolvimento cognitivo. Comportamento
do consumidor.

Abstract: This article analyses the perceptions and conceptions of “what the child is” and gives an account
of the evolution of childhood’s notion from old times to present days, associating those changes to the
social dynamics through the beginning of new familiar structures and historical, social, political and cultural
factors. Some child’s particularities and his/her cognitive development process according to Piaget’s theory
are discussed, considering childhood in the large capitalist consuming societies and analysing how the child
interprets the information presented by the media through advertisements and other communication ways.
This article’s goal is to present the evolution of the perceptions concerning the child, evidencing his/heir
growing insertion in the consumption market, the peculiarities of his/her age, relationship and communication
with his/her parents and how they are significative to the child’s autonomy development and critical capacity.
The exaggerated consumption is culturally emphasized and generates consequences during childhood,
which are products of an alienating process that has been forged by the capitalist system and reproduced
by society. The precocity of the relations which are processed in society is evidenced.

Keywords: Children. Culture. Childhood development. Cognitive development. Consumer behavior.

Resumen: Este articulo hace un andlisis de percepciones y de concepciones sobre lo que es el nifo y
rescata la evolucién del concepto de infancia desde la antigliedad a los dias actuales, asociando tales
cambios a la dindmica social por el surgimiento de nuevas estructuras familiares y de factores histéricos,
sociales, politicos y culturales. Son discutidas algunas particularidades del nifio y su proceso de desarrollo
cognoscitivo bajo la luz de la teorfa de Piaget, considerando la infancia insertada en las grandes sociedades
de consumo capitalistas y analizando como esta interpreta las informaciones presentadas por el mercado
a través de las propagandas y otros medios. Este articulo tiene como objetivo contextualizar la evolucién
de las percepciones con relacién al nifio, evidenciando su insercién creciente en el mercado de consumo,
peculiaridades inherentes a su edad, su relacién y comunicacién con los padres y como ellos son significativos
en el desarrollo de su autonomia y capacidad critica. El consumo exagerado se afirma culturalmente y genera
consecuencias en la infancia, frutos de un proceso alienante que viene siendo construido por el sistema
capitalista y reproducido por las personas. Se evidencia, entonces, la precocidad de las relaciones que se
procesan en el interior de la sociedad.

Palabras-clave: Nifos. Cultura. Desarrollo infantil. Desarrollo cognoscitivo. Comportamiento del consumidor.

Desde seu nascimento, a crianga integra-se dos fatos sociais de sua época e ao contexto
em um mundo de significados construidos sociocultural especifico. Considerando o
historicamente e interage com ele inspirando- homem um ser social e a grande diversidade
se em modelos de seu meio social. De acordo cultural existente nas sociedades, a crianca
com Durkheim (1973), os fatos sociais foi percebida e tratada de formas distintas.
precedem o individuo e possuem existéncia Em cada contexto e época, foram construidos
prépria, sao externos a ele e estdo além diferentes significados em relagao a crianga
de seu controle e vontade, uma vez que a e ao seu papel social, produzindo-se imensa
sociedade e todos os seus padroes ja estao diversidade de concepgoes e percepgoes
postos quando o individuo nasce. A crianga, sobre a infancia. As representagdes de infancia

ao inserir-se na sociedade, adapta-se as regras da atualidade tém origem em um processo
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cultural, histérico, politico, econdmico, social
e ideoldgico construido nas sociedades.

A crianca na Antiguidade

Segundo Jaeger (2001), na Grécia antiga,
o pai era a autoridade maxima, e a familia
da crianca era seu referencial em relacao
a educacdo, a cultura, a satde, a formacao

N

moral e a estrutura psicolégica. Na Roma
antiga, a familia era, para a crianga, sua
base educacional e cultural. Enfatizava-se
a formacao do carater moral dos individuos
como elemento de diferenciacdo entre uma
pessoa e outra. Segundo Conrad (2000),
Aristoteles considera a crianga incapaz de usar
0 pensamento e o raciocinio para alcangar
a virtude. Ele vé a infancia como maléfica e
desastrosa, uma doenga que requer cuidados
especiais e educagdo para o futuro, sendo
a crianca incapaz e inoperante, cujo valor
estava no potencial de desenvolvimento da
infancia. A crianga torna-se individuo apenas
quando atinge a idade adulta, e a infancia seria
uma fase em que ainda nao ha identidade,
capacidade de discernimento para tomar
decisdes e pensamento autbnomo. Essa fase
necessita ser rapidamente superada para que
o individuo ganhe autonomia e adentre o
universo adulto, tornando-se apto para tomar
decisoes.

A crianca na ldade Média

Na Idade Média, na Europa, as percepgdes
sobre a crianga transformam-se radicalmente.
Cirino (2001) afirma que Santo Agostinho,
em seu livro Confissdes, reporta fatos da
prépria infancia dos quais se envergonha,
afirmando que a crianga pequena ja traz
consigo o pecado e que sua alma ndo é
inocente. Santo Agostinho realiza esse
trabalho com afinco, no momento em que
o Cristianismo se consolida como religido de
grande importancia sociopolitica e a Igreja
se afirma como instituicdo. Cirino destaca a
visdo de Santo Agostinho sobre o fendmeno
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da infancia:

O pensamento de Santo Agostinho, que,
durante séculos, exercera influéncia sobre a
tradigdo crista e sobre a pedagogia, postula
tanto a idéia de que a infancia — concebida
como o periodo em que nao se fala—é uma
época desprezivel quanto a perspectiva de
que a maldade seria a verdade da crianga
antes de qualquer adestramento educativo
e moral (Cirino, 2001, p.25)

Nessa época, a adolescéncia e a infancia
eram confundidas, ndo havendo a distincao
de um limite etério que as separasse. Ariés
(1975) ressalta que a “’descoberta da infancia”
comegou no século XlII, pois, até o século
XIl, a arte da Idade Média (pinturas, quadros,
retratos, iconografias, etc.) desconhecia ou
ndo tentava representar a infancia; esse
era um tema ausente na producdo artistica
da época. Quando surge a reprodugao da
crianga em pinturas, ela aparece exatamente
como um adulto em tamanho reduzido, e sua
altura e proporcao eram os Ginicos tragos que
as diferenciavam. Havia grande indiferenca e
descaso em relagdo as criangas que morriam.
Pelo grande indice de mortalidade infantil, a
morte prematura ja era prevista pelas familias
e rapidamente assimilada. Segundo Aries, ndo
se considerava que a crianca fosse dotada
de personalidade e alma, e ela vestia-se com
trajes idénticos aos dos adultos, confundindo-
se com estes em ambientes publicos e
privados. A preocupagao era somente o status
social e a hierarquia, e as roupas de criangas
e adultos distinguiam sua classe social. Na
sociedade medieval, ndo havia consciéncia
das particularidades da crianca pela auséncia
de um tratamento préprio dirigido a elas, o
que nao significa que fossem desprezadas,
abandonadas ou maltratadas por seus
responsaveis. Segundo Aries (1975), surgem
modelos de representagdo das criangas e
da infancia como o anjo, o menino Jesus
e a crianga nua. A imagem da Virgem com
0 menino Jesus no colo inspirou artistas da
época, sendo referéncia para a reflexao sobre
a maternidade e espelho para as familias, que
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associavam a imagem a sua vida doméstica e
idealizavam o papel da mae. Posteriormente,
comecga-se a reproduzir a crianga em
multidées sempre acompanhadas dos pais,
sugerindo uma imagem de dependéncia e de
fragilidade. Os artistas destacavam os tragos
caracteristicos da criancga, diferenciando-a
dos adultos.

A crianca na Modernidade

Na Modernidade, ocorrem significativas
mudancgas nas concepgdes sobre a
crianga e a infancia, com grande énfase
e preocupacdo quanto a educacao e a
moral, que influenciaram o pensamento dos
séculos posteriores. Aries utiliza a expressao
“sentimento da infancia”, que se refere as
percepgoes que se constroem a respeito da
crianga e da infancia, assim como a forma de
traté-las e de considera-las. Aries salienta que,
a partir do século XVI, é atribuido a crianga
um traje reservado a sua idade (antigos trajes
que os adultos haviam abandonado ha muito
tempo), que a diferenciava dos adultos. A
adocdo de um traje peculiar a infancia, que
se tornou geral nas classes altas no fim do
século XVI, marca um periodo importante
na formagao do sentimento da inféncia,
pela constituicao de um grupo esteticamente
separado dos adultos. A crianca agora era
reconhecida como uma entidade separada,
e havia tendéncias como a efeminacao:
tornou-se impossivel distinguir um menino de
uma menina até os cinco anos de idade. Nas
familias nobres e burguesas, os meninos foram
os primeiros a ganhar uma particularizagao
em seus trajes, enquanto as criangas do
povo conservaram o antigo modo de se
vestir que ndo as diferenciava dos adultos.
No século XVI, os jogos e brincadeiras de
criangas e adultos eram os mesmos, e nao
havia proibicdo em relagdo ao fato de as
criangas jogarem jogos de cartas e de azar que
envolvessem dinheiro. Segundo Aries (1975),
observa-se nesse perfodo uma reforma dos
costumes, sinal da renovagao religiosa e
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moral do século XVII. Inicialmente, fazia parte
do costume da época associar as criangas as
brincadeiras sexuais dos adultos sem nenhuma
reserva, com a adogdo de linguagem vulgar
e grosseira e de agbes e de gestos obscenos,
de brincadeiras que envolviam sexo, etc. A
crianca era considerada alheia e indiferente
a sexualidade.

No final do século XVI, surgem moralistas e
religiosos com idéias diferentes, iniciando-se
uma revolugao dos costumes que manifestava
grande preocupagao com as questoes da
infancia, como educagdo, moral, pudor,
comportamento sexual e habitos. A figura
da crianga adquire uma conotagao religiosa
e casta, e mudam-se as percepgdes sobre a
infancia, com grande respeito pelas criangas
em suas particularidades. Ndo eram mais
alguns moralistas isolados, e sim, um grande
movimento cujos sinais eram percebidos
por toda parte, tanto em farta literatura
moral e pedagégica como em préticas de
devogao e cultos religiosos: “Uma nogao
essencial se impds: a da inocéncia infantil”
(Ariés, 1975, p.136). Foi construida uma
concepgao moral de infancia que enfatizava
as fragilidades da crianga, associadas a
ideia de inocéncia. Essa concepcdo foi
uma reagao contra os abusos cometidos
pelos adultos e contra certos sentimentos,
como a indiferenga pela infancia. As ideias
dessa doutrina se espalharam na literatura,
consolidando novas orientacoes no trato com
as criancas. De acordo com Aries, considerou-
se prejudicial deixar criancas sozinhas sem a
assisténcia de um adulto, mima-las em excesso,
permitir que dormissem com pessoas de sexo
oposto e deixa-las na companhia de criados
ou desconhecidos. Tornou-se consenso a
necessidade de repreendé-las para habitua-las
desde cedo a seriedade. A grande preocupagao
dos moralistas e dos educadores em relacao
a decéncia refere-se também as conversas,
leituras, musicas, arte, linguagem cotidiana e
diversoes, pois queriam isolar a crianca para
preserva-la de qualquer contetido indecente:
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O sentido da
inocéncia infantil
resultou, portanto,
numa dupla
atitude moral
com relacdo

a inf@ncia:
preserva-la da
sujeira da vida, e
especiamente
da sexualidade
tolerada —
guando ndo
aprovada — entre
os adultos, e
fortalecé-la,
desenvolvendo o
cardter e a razdo
(Aries, 1975,
p.146).

O sentido da inocéncia infantil resultou,
portanto, numa dupla atitude moral com
relagdo a infancia: preserva-la da sujeira da
vida, e especialmente da sexualidade tolerada
- quando ndo aprovada — entre os adultos,
e fortalecé-la, desenvolvendo o cariter e a
razdo (Aries, 1975, p.146).

A importancia adquirida pela crianga
nesse perfodo emerge de dois aspectos. O
primeiro é a infancia santa influenciada pelo
Cristianismo, com a associacdo de Cristo
a inocéncia infantil. Foi estabelecida uma
religido para as criangas e a devogao do anjo
da guarda lhes foi reservada, acreditando-
se que Jesus enviava os anjos da guarda
para protegerem as criangas. Segundo Aries
(1975), a imagem da alma conduzida por
um anjo em forma de crianga espalha-
se pelos séculos XVI e XVII, e a primeira
comunhdo se torna gradativamente a
grande festa religiosa da infancia e a maior
manifestacido do sentimento da infincia
na modernidade. A literatura pedagégica e
moral do século XVII cita vérias passagens
do Evangelho, nas quais Cristo se refere as
criangas. O segundo aspecto foi o grande
movimento de interesse pela infancia por
parte de estudiosos, educadores, moralistas
e pedagogos. A sociedade moderna designa
um papel central a educagdo e a familia,
atribuindo grande importancia ao caréter
educativo no desenvolvimento da crianga. No
século XVIII, Rousseau marca profundamente
as concepgoes sobre a crianga. Apesar de
racionalista, Rousseau d& grande énfase
a infancia e a educacao, colocando o
sentimento como ponto central em sua visao
de homem e considerando que a infancia
tem maneiras préprias de ver, pensar e sentir.
No livro Emilio ou da Educacdo, Rousseau
(1973) traca os caminhos para se produzir
um bom adulto, afirmando que a crianga
pode ser educada e que a infancia é uma
fase tdo perfeita e importante quanto a
adulta. Ele entende que a crianga tem um
mundo préprio, e elabora uma pedagogia
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que enfatiza a naturalidade, a autenticidade e
a inocéncia da crianga. A partir de Rousseau,
intensificou-se a tendéncia de valorizar
a educacgao infantil, sua natureza e suas
capacidades e inclinagdes, em oposicao aos
padrdes impostos pela sociedade.

A crianca na
Contemporaneidade

A partir do século XVIII, as percepgoes sobre
a infancia sofrem profundas mudancas, de
forma que alguns aspectos histéricos da
contemporaneidade colocam em questao
o sentimento da infancia e sugerem sua
desvalorizagdo. Uma analise da trajetéria
da crianga da contemporaneidade no
mundo ocidental traz a tona um declinio
da valorizagao da infancia, haja vista o
relato de diversos atos de pedofilia e de
criangas vitimas de estupro. Para Del Priore,
a pedofilia estd entre os tabus sexuais
mais repelidos pela ideologia ocidental na
contemporaneidade: “Dai a dessexualizagao
da infancia e adolescéncia impor-se como
um valor humano fundamental de nossa
civilizagao judaico-crista” (Del Priore, 1996,
pp. 44-45). Esse aspecto contrapde-se a
comportamentos tidos como desviantes, que
enxergam as criangas como objeto de desejo.

Além da submissdao sexual, a crianca esteve
durante muito tempo sujeita a exploragao
do trabalho escravo, e até hoje a questao
do trabalho infantil é um problema social
grave. No periodo da escravidao no Brasil,
as criangas eram submetidas ao regime
de escravidao e as préticas de crueldade
e tortura. Del Priore ressalta que a crianga
menor de 8 anos era considerada incapaz de
desempenhar atividades do tipo econdmico;
de 8 a 12 de idade, ndo eram mais criancas, e
entravam no mundo dos adultos na condigao
de aprendizes. A crianga era vista como
escravo reduzido, e seu tamanho e forca de
trabalho eram critérios que as diferenciavam
dos escravos adultos. Em grande parte da
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infancia escrava, a crianga nao tinha pai e
mae identificados. A Lei do Ventre Livre
(1871) coloca sob o poder dos senhores
os filhos de escravos nascidos ingénuos,
obrigando-os a criar essas criangas até que
completassem 8 anos de idade. “Como
vimos, 0 escravo permanece crianga até a
idade de 7 para 8 anos” (Del Priore, 1996,
p. 81). Nessa idade, a crianga percebia
sua inferioridade social e econ6mica, e a
passagem para a adolescéncia era o primeiro
choque importante que a crianga escrava
recebia. A escraviddo no Brasil representa
um grande abalo no sentimento e na
valorizacdo da infancia. Del Priore observa
que, no século XIX, a infancia continua a
ser explorada no Brasil rural e em outros
contextos como fébricas e inddstrias, com
significativo histérico de acidentes de
trabalho que envolviam a infancia operdria.

No Brasil, o conceito menor surge no
século XIX associado aos limites etdrios. De
acordo com Del Priore (1996), o mundo
juridico descobre o menor nas criangas e
adolescentes pobres das cidades que, por nao
estarem sob a autoridade dos responsaveis,
sao chamados de menores abandonados.
Posteriormente, esse conceito é associado
a criminalidade e serve a regulamentagao
das leis para menores. Surgem dois tipos
de infancia: uma incluida na cobertura
das politicas sociais basicas, com criangas
socializadas pela escola e pela familia, e outra
excluida das familias e das politicas sociais,
que constitui o contingente dos menores. No
século XX, com o crescimento da pobreza
e da violéncia urbana, a crianca se torna
objeto de politicas governamentais de carater
mais abrangente. Nos anos 60, o Estado se
torna o principal responsavel pela protegao
e pela assisténcia a infancia abandonada e
em situagdes de risco no Brasil. Surge uma
nova concepgao de infancia: a crianga como
sujeito de direitos civis, humanos e sociais,
necessitando de direitos e cuidados especiais.
Cirino (2001) sugere um retrocesso do
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sentimento da infancia, como a exploragao
do trabalho infantil, o crescente ndimero de
desnutricdo, o abandono, os abusos sexuais,
a prostituigdo, a delinquéncia juvenil, a
violéncia por parte da policia e da familia, a
discriminagdo e a excluséo social. Esses fatos
presentes no cotidiano sdo tipificados como
problemas da infancia na atualidade. Na
Constituigdo, inimeros direitos outorgados as
criangas sugerem a continuidade do percurso
de valorizacao da infancia, mas, na pratica,
esses direitos reservados a infancia sdo sempre
transgredidos.

Nas sociedades capitalistas pés-modernas
do século XX, configura-se uma nova
concepgao de infancia: as criangas como
segmento de mercado, que constituem um
publico de interesse das empresas por ja
consumirem ativamente e influenciarem seus
pais a comprar, representando os promissores
consumidores do futuro. Essa representacao
da infancia que emerge na atualidade é fruto
das mudangas econdmicas, sociais, politicas
e ideoldgicas ocorridas com a globalizagao
do século XX.

O consumismo das grandes
sociedades capitalistas da
atualidade

As novas configuragdes geradas pelas
transformagdes econdmicas, tecnoldgicas,
politicas, sociais, culturais e ideolégicas
ocorridas nas grandes sociedades capitalistas
da contemporaneidade produziram
significativas mudangas na vida das pessoas,
nas relagdes sociais, e novas subjetividades
sao construidas. A sociedade de consumo e
suas ideologias dominantes promovem um
distanciamento do homem consigo mesmo
e com a sua natureza, produzindo uma
manifestacdo tipica das grandes sociedades
capitalistas da atualidade: o predominio do
ter sobre o ser. Em A Sociedade do Espetdculo,
Debord (1997) afirma que o espetaculo é,
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‘A forca
cumulativa de
um artificial
independente
provoca a
falsificagd&o
da vida social”
(Debord, 1997,
pp.45-46).

materialmente, a expressao da separagao e
do afastamento entre 0 homem e o homem,
no qual a massa de objetos cresce e faz com
que o homem fique sujeito ao seu dominio.
E o 4pice de uma expansio que opde a
necessidade a vida. O consumo excessivo
torna as pessoas dependentes e submetidas
ao mundo das mercadorias, sendo fabricados
novos significados em relagdo a vida e novas
percepcdes de mundo.

De acordo com Lipovetsky (2007), o
consumismo exagerado na pés-modernidade
se fundamenta nos desejos nunca alcangados,
surgindo novas vontades de consumir
devido a uma incapacidade de eliminar os
apetites de consumo, que posteriormente
geram outras procuras, uma espécie de
circulo vicioso sem fim e completamente
alienante, que se tornou parte da cultura
das grandes sociedades capitalistas da
atualidade. O ato de consumir adquire
aspectos subjetivos préprios, transcendendo a
satisfagdo proporcionada pela mercadoria em
si e substituindo-a pela busca da satisfacao
em seu valor como mercadoria. As marcas
e as mercadorias parecem adquirir vida
prépria e personalidade. Debord faz alusao
a esse fendmeno, ressaltando que cada
mercadoria especifica luta por si mesma,
ndo reconhecendo as outras e pretendendo
impor-se em toda parte como se fosse a tinica.
A satisfacdo que a mercadoria abundante ja
nao proporciona em seu CONSUMO passa a ser
procurada no reconhecimento de seu valor
como mercadoria: é o uso da mercadoria
bastando a si mesmo: “Para o consumidor, é a
efusao religiosa diante da liberdade soberana
da mercadoria” (Debord, 1997, p. 44). O
autor ressalta que o espetaculo é o momento
em que a mercadoria ocupou totalmente a
vida social, e ndo apenas a relagdo com a
mercadoria é visivel, mas nada se consegue
ver além dela: o mundo que se vé é o seu
mundo. O consumo alienado que aprisiona
as pessoas no mundo da mercadoria produz
uma busca incessante por uma satisfagao que
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nunca se concretiza de fato. Nesse sentido,
Cirino e Lipovetsky salientam que a prometida
satisfacdo ndo alcancavel leva a decepgéo e
a tristeza, produzindo sujeitos insacidveis,
vorazes em sua demanda de consumo. A era
contemporanea apresenta como sintoma mais
significativo dos problemas existenciais o vazio
emotivo, que se manifesta na incapacidade de
sentir a vida, na perda de valores, nas crises de
identidade, na ansiedade e no esvaziamento
do significado das coisas. A existéncia perde
seu sentido.

Lipovetsky (2007) e Cirino (2001) afirmam
que vivemos na era do vazio, da inseguranca e
do imediatismo. As pessoas se langam em uma
busca desenfreada por sentido, lutando contra
um vazio existencial que nunca é preenchido.
A sociedade, dentro de seu contexto
histérico e sociocultural, é responsavel pela
construcao de necessidades especificas que
sdo reproduzidas pelos individuos dessa
sociedade, e nas sociedades consumistas ndo
é diferente. Fabricam-se novas necessidades
e desejos fundamentados em um artificial
infinito que se impde as pessoas. Como
assinala Debord, a pseudonecessidade
imposta pelo consumismo moderno ndo pode
ser contrastada com nenhuma necessidade
ou desejo auténtico ndo produzido pela
sociedade e sua histéria. A mercadoria
abundante representa a ruptura absoluta do
desenvolvimento organico das necessidades
sociais, e sua acumulacao libera um artificial
ilimitado: “A forga cumulativa de um artificial
independente provoca a falsificacdo da vida
social” (Debord, 1997, pp.45-46).

De acordo com Lipovetsky (2007), o consumo
desenfreado adquire um caréter subjetivo,
no qual os gostos, os critérios individuais,
0s anseios e as buscas movem os desejos
das pessoas, criando-se novos desejos
de aceitacdo, de integragdo grupal e de
reconhecimento pelo outro, além da busca
de prazeres e de satisfagoes ilusérias que
nunca se concretizam de fato, pois pautam-
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se no aspecto artificial, uma busca subjetiva
e emocional por beneficios e prazeres.
A paixdo pelo novo e a importancia que
adquire o ser vocé mesmo mobilizam
as pessoas a se sentirem especiais por
adquirirem algo que classificam como a
minha marca. A ideia de se sentir uma
pessoa com personalidade singular assume
um sentido de grande valor e faz as pessoas
buscarem incessantemente uma identidade
que se concretiza superficialmente. Esse
objetivo se torna cada vez dificil de ser
alcangado e gera incomodo e frustragao nas
pessoas, que tentam apoiar-se nos produtos
e nas marcas acreditando que sejam os
elementos necessdrios para a satisfagao
de suas demandas e para a construgdo de
suas identidades. Em vez de se comprar um
produto, compra-se a promessa de satisfacao
de um desejo, um conceito, um estilo de
vida, tudo relacionado as marcas: “E sobre
um fundo de desorientagdo e de ansiedade
crescente do hiperconsumidor que se destaca
o sucesso das marcas” (Lipovetsky, 2007,
p.50).

Contribuicoes de Jean Piaget:
a crianca de dois a sete anos

Jean Piaget é um dos representantes mais
expressivos do interacionismo, que explica o
comportamento humano em uma perspectiva
na qual o desenvolvimento das estruturas
cognitivas e a construgdao do psiquismo sao
frutos da interagao entre sujeito e objeto. Piaget
(2001) considera a adaptagao e a organizagao

N

pertencentes a natureza do ser humano,
que organiza suas experiéncias vividas e
adapta-se ao que estiver experimentado. A
adaptagdo na crianca ocorre por meio dos
processos de assimilagdo e de acomodacao:
“Pode-se chamar adaptacdo ao equilibrio
dessas assimilacbes e acomodacgoes. Essa
é a forma geral de equilibrio psiquico. O
desenvolvimento mental aparecerd, entdo,
em sua organizagao progressiva como
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uma adaptacdo sempre mais precisa a
realidade” (Piaget, 2001, p.17). De acordo
com Piaget, do ponto de vista social, a
acomodagao nada mais é do que a imitagao
e o conjunto de operacdes que possibilitam
a crianga submeter-se aos exemplos e aos
imperativos do grupo em que esta inserida.
A assimilagdo consiste na incorporacao da
realidade a atividade e as perspectivas do
eu. “A assimilacdo e a acomodacio sao,
portanto, os dois pdlos de uma interagao
entre o organismo e o meio que é a condicao
para qualquer funcionamento biolégico e
intelectual” (Piaget, 2003, p.360).

Piaget (2001) divide o processo de
desenvolvimento mental da crianca em
seis estagios: sensério-motor ou periodo de
lactancia, composto por trés subestagios (do
nascimento aos dois anos), pré-operacional
(dois aos sete anos), operagdes concretas
(sete aos doze anos) e operagoes formais (a
partir dos doze anos, marcando o inicio da
adolescéncia). As estruturas progressivas dos
estagios (formas sucessivas de equilibrio) sao
maneiras de organizagao da atividade mental
da crianca nas dimensées individual e social,
sob um duplo aspecto: motor ou intelectual
e afetivo.

Neste estudo, o estagio pré-operacional (dois
a sete anos) é destacado por ser a faixa etdria
caracterizada pelo surgimento da linguagem,
pelas relagdes sociais de submissao aos adultos
e pela insercdo da infancia no consumismo.
Com a linguagem, os comportamentos da
crianga sdo profundamente modificados
nas dimensoes afetiva e intelectual. Piaget
(2001) enfatiza que a troca e a comunicagao
entre os individuos sdo a consequéncia
mais evidente do surgimento da linguagem,
e ressalta trés consequéncias essenciais
para o desenvolvimento mental da crianca
nesse estagio: inicio da socializagdo da acao
(troca entre os individuos), pensamento
(interiorizagdo da palavra com base na
linguagem interior e nos signos) e intuicao
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(interiorizagdo da agdo, que se reconstitui no
plano intuitivo das imagens e das experiéncias
mentais). Se a crianga se relacionava apenas
com o universo fisico, agora estd diante de
dois mundos novos: o mundo social e o das
representagoes interiores. Piaget evidencia
o desenvolvimento de uma submissdo
inconsciente, intelectual e afetiva, devida a
coagao espiritual exercida pelo adulto. Um
eu ideal se propde a crianga, e os exemplos
vindos do alto serdo modelos que a crianga
deve procurar copiar ou igualar:

Existem os fatos de subordinagdo e as
relagoes de coagdo espiritual exercida pelo
adulto sobre a crianga. Com a linguagem,
a crianga descobre as riquezas insuspeitas
de um mundo de realidades superiores a
ela; seus pais e os adultos que a cercam lhe
aparecem ja como seres grandes e fortes,
como fontes de atividades imprevistas e
misteriosas. Mas agora esses mesmos seres
revelam seus pensamentos e vontades, e
esse NOvVo universo comega a impor-se
com sedugdo e prestigio incomparaveis

(Piaget, 2001, p.26)

Em relagdo ao pensamento da crianga de
dois a sete anos, Piaget (2001) ressalta que
a assimilagdo egocéntrica marca o inicio
do pensamento e da socializagdo. Piaget
(1973) enfatiza que, do ponto de vista
do pensamento, as trocas interindividuais
caracterizam-se por um egocentrismo a
meio caminho do individual e do social,
definindo-se por uma indiferenciagao
relativa do ponto de vista préprio e do
outro. H4 dois polos extremos, e a maioria
dos atos do pensamento infantil oscila entre
estas diregdes contrdrias: o pensamento
egocéntrico puro e o pensamento intuitivo.

O pensamento egocéntrico puro é um
dos polos. Piaget associa-o ao jogo
simbdlico, no qual os jogos de imaginacao
e imitacdo constituem uma atividade real
do pensamento essencialmente egocéntrica
que visa a satisfazer o eu, transformando
o real em funcdo dos desejos: “O jogo
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simbélico ndo é um esforco de submissao
do sujeito ao real, mas, ao contrario, uma
assimilagdo deformada da realidade ao eu.
De outro lado, a linguagem intervém nessa
espécie de pensamento imaginativo, tendo
como instrumento a imagem ou simbolo”
(Piaget, 2001, p.29). Com a fungao simbélica,
desenvolve-se a capacidade de representar
objetos, agdes ou acontecimentos através de
simbolos (imagens mentais, gestos, palavras,
sonhos, desenhos, etc). Para Pulaski, a crianca
emprega simbolos e, através do faz de conta,
assimila e consolida como parte de sua
experiéncia os costumes observados em seu
ambiente: “Ao imitar a fala, o comportamento
e as atividades dos adultos, as criancgas
aprendem a ajustar-se a novas situagbes em
seu mundo” (Pulaski, 1986, p.40).

O egocentrismo é uma das caracteristicas
dominantes do pensamento da crianga no
estagio pré-operacional. Piaget (2001) afirma
que, em vez de sair de seu préprio ponto
de vista para coordené-lo com o dos outros,
a crianga permanece inconscientemente
centralizada em si mesma. Esse egocentrismo
diante do grupo social reproduz e prolonga
o do lactente frente ao universo fisico. Como
afirma Piaget (1977b), por mais dependente
que seja das influéncias intelectuais ambientes,
a crianga nova as assimila a seu modo,
reduzindo-as ao seu préprio ponto de vista
e deformando-as. A crianga é egocéntrica
pela inconsciéncia de sua subjetividade no
plano social e incapaz de se situar de outra
perspectiva, atribuindo aos outros a sua
propria visdo das coisas. Segundo Piaget
(1977b), o egocentrismo intelectual nada
mais é que falta de coordenagdo e uma
auséncia de grupamento das relagbes com
0s outros e com as coisas. A supremacia do
ponto de vista préprio e a centragao intuitiva
em fungdo da agdo propria expressam uma
indiferenciacdo inicial e uma assimilacao
deformante, porque determinada pelo Gnico
ponto de vista possivel inicialmente. Para
Piaget (2001) , hd uma indiferenciacdo entre
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o eu e a realidade exterior, aqui representada
pelas outras pessoas, pois a crianga estd
muito centrada em si mesma e experimenta
tudo em termos de si prépria, sendo incapaz
de desenvolver outros pontos de vista. O
raciocinio da crianga, por volta de dois a
quatro anos, “é muito influenciado por suas
préprias vontades e desejos, como se ela visse
o mundo através de seus préprios desejos
e tentasse transpor obstdculos pensando a
seu modo” (Bee, 1977, p.146). Coutinho e
Moreira (2001) salientam que o egocentrismo
da crianga, como traco intelectual, manifesta-
se na representagdo do mundo, nos
raciocinios e nos comportamentos sociais. A
crianga atribui aos objetos e acontecimentos
qualidades subjetivas, impondo uma
perspectiva particular as diversas situagoes e
transformando a realidade exterior em funcao
de seus desejos.

O pensamento intuitivo é o outro polo, que,
segundo Piaget, enseja uma elaboragao
intelectual incompleta, pré-légica, pois ainda
imita de perto os dados perceptivos, a0 mesmo
tempo centrando-os a seu préprio modo:
“A intuicdo continua fenomenista, porque
imita os contornos do real sem os corrigir,
e egocéntrica, porque constantemente
centrada em funcio da acdo do momento”
(Piaget, 1977b, p.141). Conforme o autor, ha
relacdo estreita entre o carater egocéntrico
das trocas interindividuais proprias dessa faixa
etdria e o cardter intuitivo do pensamento. Por
um lado, todo pensamento intuitivo centra-se
em uma configuragao estatica, ndo atingindo
uma decentragdo suficiente. Essa centragao
intuitiva implica o egocentrismo, no qual ela
é uma prioridade do ponto de vista subjetivo
imediato (perceptivo). Por outro lado, todo
pensamento egocéntrico centra os objetos
em fungéo da atividade prépria do momento,
implicando o pensamento por imagem ou
intuicdo, em oposicao a objetividade.
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A crianca no consumismo € o
relacionamento entre pais e

filhos

As contribui¢des de Piaget sobre o processo de
desenvolvimento cognitivo da crianga de dois
a sete anos sinalizam caracteristicas dessa faixa
etdria que abrem caminho para sua inser¢ao
na sociedade consumista. A precocidade das
interagoes entre a crianca e seu ambiente
sociocultural é evidenciada na assimilacao
da cultura do consumo, pela infancia,
desse contexto, em que ela se vé bastante
exposta aos estimulos das propagandas e ao
bombardeio feito pelo mercado através das
midias. Essa faixa etdria marca a insercao da
crianga no mundo do consumismo devido
ao seu egocentrismo, ao surgimento da
linguagem e as primeiras relacoes sociais, de
forma que tais particularidades atuam em
harmonia com as estratégias das empresas
para atingir o publico infantil. Com o
advento da linguagem, evidencia-se a troca
e a comunicagdo da criangca com a familia.
A submissdo intelectual e afetiva devida
a coagao espiritual exercida pelo adulto

N

propde a crianga um eu ideal, de forma
que exemplos dos pais e de outras pessoas
serao modelos que ela imitard. A crianga se
espelha nos adultos, que frequentemente
acumulam bens materiais e de consumo,
aprendendo, através do exemplo direto dos
pais consumistas, a necessidade de comprar
e de consumir mais produtos, associada a
ideia da satisfacdo de suas necessidades e
desejos. Frequentemente, a crianga recebe
dos pais uma educagdo que estimula o
hiperconsumo. O surgimento do universo
simbélico faz que a crianga assimile como
parte de sua experiéncia os habitos que vé em
seu ambiente, imitando comportamentos e
atitudes dos pais. Observando os pais sempre
a consumir produtos, a crianga reproduz
e copia tais comportamentos sem critica,
incorporando essas praticas.
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A crianga tende a demandar um grande
nimero de produtos que despertam seu
interesse, sejam bens materiais, sejam de
consumo. Dos quatro aos seis anos, suas
preferéncias costumam ser acentuadas,
e fazem muitas solicitagbes aos pais para
comprarem os produtos que desejam. Se
ha o consentimento dos pais, a crianga
se submete progressivamente a cultura
consumista e ao mundo das mercadorias
sem ter consciéncia disso, pois, com a
predominancia do pensamento egocéntrico,
ela atribui aos objetos qualidades subjetivas
de seu eu e guia-se por seus desejos e
vontades. Piaget (1977a) sustenta que, no
desenvolvimento, o apogeu do egocentrismo
coincide com o da pressao dos exemplos e
das opiniées do meio. A crianca aprende que
consumir é bom e prazeroso, principalmente
quando hd exemplo dos pais, a quem imita.
Impondo sua prépria perspectiva as coisas,
dirigida por seus desejos, espelhando-
se nos modelos transmitidos pelos pais
e tendo o seu aval nessa perspectiva, a
crianga comecga a apropriar-se da cultura do
consumo desenfreado, lapidando-se sua nova
necessidade: o consumo. As mensagens das
empresas na divulgacao de suas mercadorias
atingem os consumidores através das midias
convencionais (televisdo, radio, outdoors,
revistas, jornais) e midias interativas (internet),
que sdo um grande triunfo do consumismo e
que estdo efetivamente presentes na vida das
criangas. Estas facilmente assemelham essas
experiéncias vividas a sua vida cotidiana,
associando-as aos eventos e as pessoas de
seu meio social. A crianga de dois a sete
anos ainda ndo possui critica para analisar
os contetdos recebidos, ndo considerando
outras perspectivas além da sua. Isso ocorre
devido ao egocentrismo da crianga dessa
faixa etdria, marcado pela indiferenciagao
entre o eu e a realidade exterior, ou seja, a
nao distingdo entre o ponto de vista proprio e
o do outro. Aliado a isso, a crianga se guia por
seus desejos; incapaz de se situar de outra
perspectiva, ela se encontra amplamente
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sugestiondvel e influenciavel pelos contetidos
apresentados pela televisdo, pela internet e
pelas demais midias:

Pelo fato de o egocentrismo resultar de
simples indiferenciagao entre o ego e o
alter, a crianga acha-se exposta, durante
o periodo pré-operacional, a todas as
sugestoes e constrigdes do meio ambiente,
as quais se acomodara sem critica,
precisamente por ndo estar consciente
do carater préprio de seu ponto de vista
(Piaget, 1977a, p.162)

As propagandas sao poderosas ferramentas do
consumismo, pois seduzem o consumidor e
atraem-no para o consumo. O investimento
das empresas em produtos voltados para
o segmento infantil tem crescido, e a
propaganda se torna cada vez mais presente
no universo da crianga. Criancas de dois a
sete anos apreciam o espetaculo ofertado
pelas propagandas, suas cores, musicas,
personagens animados e o enredo da histéria.
Karsaklian (2004) afirma que as criangas
gostam de propagandas que as divirtam. As
que utilizam desenho animado sdo muito
bem recebidas, e, quando acompanhadas
de uma cangao atraente, favorecem o
interesse da crianca pela propaganda. Os
jingles e as frases de efeito contribuem para
a memorizagao e a associacao do comercial a
uma determinada marca, assim como as que
evidenciam determinados valores também
despertam o interesse da crianga. O raciocinio
da crianca de dois a sete anos baseia-se em
sua percepgao imediata, lida com a realidade
percebida através do pensamento intuitivo e
considera somente a aparéncia dos objetos,
informagoes, experiéncias e acontecimentos,
sem levar em conta outras dimensdes de
seus contetdos. De acordo com Karsaklian,
0 que atrai a atengdo das criangas é a
diversdo proporcionada pelas propagandas
e seus impactos visuais e auditivos, como
um slogan de facil assimilacao que se repete
ou um jingle bem executado. As criangas
tendem a lembrar-se do que as personagens
fazem e nao daquilo que sao, registrando
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“O pensamento
intuitivo estd a
cada instante

centrado numa
relacdo dada,

é fenomenista e

s6 atinge do reall
a sua aparéncia
perceptiva:
estd, portanto,

Aa mercé das
sugestoes da
experiéncia
imediata, que
ele copia e
imita, em vez de
corrigir” (Piaget,
1977b, p.161).

melhor a imagem de um produto que seja
manipulado por essas personagens. As
empresas utilizam essa técnica inserindo o
produto na agdo apresentada para chamar
a atengdo da crianga, visto que o fato de
verem a marca inserida em uma propaganda
influi no momento da escolha. Diante de
uma propaganda ou de um produto langado
pelo mercado, a crianca pode considerar seu
conteldo agradével e ter sua atengao atraida,
assim como o seu interesse e a sua curiosidade
despertados, o que mobilizaria seus afetos
e emogodes. Surge o desejo de ter ou de
consumir aquele produto, pois a crianga,
apoiando-se apenas no que é aparente
através da percepgao imediata dos estimulos,
julga que ele lhe trard prazer e felicidade.
Muito centrada em si e demasiadamente
influenciada por seus desejos e vontades,
a crianca vé o mundo e transforma as
informacoes recebidas das midias em funcao
de seus préprios desejos. A experiéncia
imediata das informagdes recebidas governa
0 seu campo perceptivo, que lida com os
impactos das informagoes auditivas e visuais
utilizando o pensamento por intuigdao, e nao
a objetividade. A crianga apreende os dados
de sua percepgao imediata atribuindo-os a
si mesma e ao seu ponto de vista, de forma
que o seu pensamento intuitivo faz que ela
lide com os estimulos das propagandas sem
andlise ou critica, uma vez que a centragao
intuitiva de seu pensamento é prioridade do
ponto de vista subjetivo e perceptivo. Dessa
forma, a crianga esta aberta as sugestes do
aparente que se mostra a ela, quando os
estimulos apresentados sao agradaveis aos
seus olhos: “O pensamento intuitivo estd a
cada instante centrado numa relacao dada,
é fenomenista e s6 atinge do real a sua
aparéncia perceptiva: estd, portanto, a mercé
das sugestdes da experiéncia imediata, que
ele copia e imita, em vez de corrigir” (Piaget,
1977b, p.161).

A técnica utilizada por empresas, que associa
certa marca a estimulos como frases repetitivas
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e marcantes, personagens animados e musicas
atraentes, geralmente surte efeito na crianga
de dois a sete anos devido a generalizagdes
indevidas do pensamento infantil. Ela é
incapaz de identificar as relagbes concretas
entre a marca e os estimulos visuais e auditivos
que a acompanham em uma propaganda e
de refletir sobre essa associacdo, pois ainda
nao desenvolveu as operagodes légicas do
pensamento. Propagandas com animais,
animais personificados ou objetos falantes
tendem a ser bem aceitas pelas criangas e
despertam seu interesse, visto que o animismo
é caracteristico dessa faixa etdria. Piaget
(2001) define o animismo como a tendéncia
a conceber as coisas como vivas e dotadas
de intencdo, que exprime uma confusdo
ou indissociacao entre o mundo interior
(subjetivo) e o universo fisico. A propaganda
estabelece um elo com as fantasias da crianca
ao promover histdrias que as conduzem ao
sonho, em harmonia com o universo simbdlico
da crianga que surge com a linguagem e que
evidencia o pensamento imaginativo. Piaget
sustenta que podemos classificar entre
os simbolos individuais toda imaginagao
mental, e que a fungdo simbdlica se explica
pela formacao das representagoes (afetivas e
cognitivas). As criangas, empregando simbolos
nas brincadeiras de faz de conta, muitas vezes
reproduzem situagdes reais de consumo de
coisas que lhes sdo agradaveis, como comprar
um carro, ir ao shopping fazer compras, etc.

A insercdo da crianga de dois a sete anos
no mundo do consumismo é diretamente
proporcional a qualidade e as configuragoes
dos relacionamentos estabelecidos entre os
pais e os filhos, de forma que hd atitudes dos
pais que podem estimular o consumo infantil
e atitudes que podem desencoraja-lo. Nesse
cenério, é absolutamente relevante considerar
o sentimento da infancia dos pais, ou seja,
quais percepgdes e concepgdes de crianga
eles tém, como tratam a infincia e como

estabelecem as relagées com os filhos. O
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ambiente familiar como lugar de transmissao
é geralmente o primeiro grupo social no
qual a crianga se insere, e, nesse sentido, as
percepgdes dos pais sobre o que € ser crianca
sdo indissociaveis dos relacionamentos
estabelecidos com os filhos.

Segundo Maldonado (1981), acreditando-se
que a crianga nao seja capaz de escolher e
que ndo tenha vontade prépria, a tendéncia
é tentar domina-la e vigia-la. Vendo-a
como um ser selvagem, tenta-se domd-la
impondo-lhe nossos valores e padroes.
Considerando-a um ser fragil, procura-se
protegé-la excessivamente, omitindo-lhe
fatos importantes da vida e enganando-a.
Rogers (1973) afirma que tais concepgbes
sdao um grande obstdculo ao crescimento
da crianca e entram em conflito com sua
condicdo de constante desenvolvimento,
caracteristica inerente ao ser humano.
Ao tentar impor valores, domar, dominar
ou proteger excessivamente a crianga,
os pais estdo extinguindo as condigoes
necessarias para desenvolver plenamente
as potencialidades e a autonomia dos
filhos. A crianga é uma pessoa em processo
permanente de desenvolvimento e de
atualizagao, de modo que, se os pais criarem
relagbes auténticas com os filhos, encarando-
os e aceitando-os como pessoas, estarao
proporcionando condigdes concretas para o
seu crescimento.

O egocentrismo, como tendéncia natural da
crianca dessa faixa etdria, esta vinculado as
interagoes da crianga com o outro, e os pais
podem ajudé-la a supera-lo, dirigindo-se a
autonomia. No entanto, muitas vezes os pais
nao fazem isso e atrasam o desenvolvimento
moral e intelectual da crianga. Piaget (1977a)
conclui que somente a cooperagdo liberta a
crianga de seu estado inicial de egocentrismo
inconsciente. A coacgao do adulto reforca os
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tragos préprios do egocentrismo, encorajando
a crianga a perseverar em suas tendéncias
especificas e que sao importunas em relagdo ao
desenvolvimento social. Enquanto a crianga,
com uma liberdade de acao suficiente, sai
espontaneamente do egocentrismo dirigindo
inteiramente seu ser para a cooperagao, o
adulto age constantemente reforgando o
egocentrismo infantil nos aspectos intelectual
e moral.

Piaget (1977a) afirma que, na familia, é
muito comum que o prestigio da palavra
predomine sobre qualquer experiéncia ativa
e qualquer discussao livre. A palavra adquire
uma consisténcia prépria e independente
da realidade. Piaget chama esse fendmeno
de verbalismo, produto do egocentrismo
infantil e da unido do sincretismo linguistico
espontdneo da crianga com a coagao verbal
do adulto. Se o adulto coopera com a crianga,
discutindo com ela em pé de igualdade, sua
influéncia conduz a anélise e a reflexdo. Se sua
palavra se reveste de autoridade, a medida
que o ensinamento verbal prevalece sobre a
experiéncia, o adulto consolida o verbalismo
infantil. Se os pais consolidam o verbalismo,
além de ndo estarem contribuindo para o
crescimento da crianga, estao reforgcando
suas tendéncias egocéntricas e retardando seu
desenvolvimento. A autoridade da palavra e
das regras morais reveste os relacionamentos
entre pais e filhos, de modo que essas
relagoes tendem a tornar-se superficiais e a
basear-se no valor das imposigdes morais do
adulto. Piaget faz uma critica as atitudes da
maioria dos pais, considerando que muitos
sao “mediocres psicologos e praticam a mais
contestavel das pedagogias morais. F talvez
nesse domfnio que destacariamos com mais
acuidade quanto pode ser amoral acreditar
demais na moral e quanto um pouco de
humanidade vale mais que todas as regras”
(Piaget, 1977a, p.167). Piaget ressalta que
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o adulto induz a crianga a nogdo objetiva
da responsabilidade, e aponta o esforgo
dos pais para apanhar a crianga em falta, a
multiplicidade das ordens (alguns pais sao
como os governantes sem inteligéncia, que
se limitam a acumular as leis, desprezando as
contradigdes e as confusbes resultantes dessa
acumulagao), o prazer de aplicar sangoes e o
prazer de usar sua autoridade (acreditando-
se que é preciso “quebrar a vontade da
crianga” ou “fazer sentir a crianga que ha
uma vontade superior a dela”). Geram-se
tensao e problemas, que os pais muitas vezes
atribuem a maldade inata da crianca e ao

pecado original.

O relacionamento entre pais e filhos é
essencial em relacdo ao processo gradativo
de autonomia da crianca e as influéncias
de seu meio social. Maldonado (1981)
enfatiza ser essencial que os pais adotem
atitudes que estimulem a autonomia da
crianca (principal manifestagdo de seu
crescimento), seu poder de julgamento,
senso critico e capacidade de escolha. Educar
para o desenvolvimento da autonomia na
infancia pressupoe dar-lhe oportunidade
de escolher (delimitando as margens de
escolhas) e responsabilidades (deixando
gradativamente de fazer por ela o que ja
é capaz de fazer sozinha e ndo intervindo
em situagdes com as quais ela ja é capaz de
lidar). Para Maldonado, quando se pensa que
a crianga nao esta entendendo nada ou que
ndo tem problemas, torna-se muito dificil
para ela lidar com as contradigdes a que fica
exposta, pois 0 pensamento infantil, em geral,
caracteriza-se por generalizagoes indevidas,
que causam preocupacdo e ansiedade as
criangas. “A crianga sente-se mais tranquila
e segura quando é oficialmente informada
do que esté acontecendo e quando recebe
ajuda para expressar abertamente dividas
e sentimentos” (Maldonado, 1981, p.37).
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Piaget enfatiza que a coagdo moral do adulto
(respeito unilateral) resulta na heteronomia,
e a cooperagao resulta na autonomia. £ um
sinal de autonomia a crianga descobrir que
a veracidade é necessaria nas relagcbes de
simpatia e de respeito mdtuos, e, nesse caso,
a reciprocidade relaciona-se a autonomia:
“Com efeito, ha autonomia moral quando a
consciéncia considera como necessario um
ideal, independente de qualquer pressao
exterior” (Piaget, 1977a, p.172). Piaget
ressalta que toda relacdo entre pais e filhos
que envolva coagdo moral do adulto e
extingdo da reciprocidade e do respeito tende
a resultar na heteronomia: “A autonomia
s6 aparece com a reciprocidade, quando o
respeito matuo é bastante forte, para que
o individuo experimente interiormente a
necessidade de tratar os outros como gostaria
de ser tratado” (Piaget, 1977a, p.172).

E imprescindivel que, desde cedo, os pais
estabelecam com os filhos uma relacdo de
confianga, transparéncia e honestidade.
Maldonado (1981) ressalta que muitos pais
contam mentiras aos filhos sobre varios
aspectos, enganando-os ou omitindo coisas
importantes da vida, o que gera conflitos
psiquicos na crianca quando ela precisar
lidar com as contradigOes entre o que vé e
o que os pais contaram. O prejuizo de seu
desenvolvimento intelectual é decorrente
de tais conflitos, assim como a crianga pode
colocar em ddvida a integridade dos pais
e perder a confianca neles. E fundamental
que os pais sejam sinceros e auténticos com
os filhos, sendo de grande valia ensinar a
crianga comportamentos e atitudes que
estimulem seu crescimento e o processo
gradativo de aquisicdo de sua autonomia.
E imprescindivel incentivar sua capacidade
critica, sua criatividade e exercitar seu
poder de escolha, assim como ajuda-la a
entender as consequéncias que decorrerao
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de suas escolhas. Conceder liberdade a
crianga para tomar decisdes é fundamental,
pois faz que ela adquira consciéncia de
sua capacidade de escolher e de ter certa
liberdade para isso, criando-lhe um senso de
responsabilidade muito positivo. A crianca
aprende que, dependendo de sua escolha,
as consequéncias poderao ser boas ou ruins

para ela.
Consideracoes finais

A crianca como ser social se adapta as
contingéncias histdricas, sociais, ideoldgicas,
politicas e culturais de cada época e aparece,
nessa perspectiva ampla, como criatura
maldita, pecaminosa, confundida com os
adultos, ser inocente, mao de obra barata,
segmento de mercado, vitima de violéncia
e pedofilia, sujeito de direitos, etc. Sao
vdrias as formas de encarar e de retratar a
infancia. Os pressupostos social (contexto
histérico-cultural do consumismo), individual
(particularidades do desenvolvimento mental
da crianca de dois a sete anos) e familiar
(relacionamento entre pais e filhos) fornecem
subsidios para a analise do consumo infantil.
A insercao da infancia no consumismo
condiciona-se a cultura do consumo e a
qualidade do relacionamento entre pais
e filhos, que, por sua vez, depende das
percepgoes dos pais sobre a crianga. As
atitudes dos pais que promovem a autonomia
da crianca e seu desenvolvimento critico se
opdem a alienagdo da crianga ao consumo
excessivo. Atitudes marcadas por coacao,
verbalismo, imposigao e controle conduzem
a crianga a heteronomia, aproximam-na
da alienacdo e tornam-na mais propensa a
cultura do consumo. Os comportamentos
dos pais e a cultura familiar, que servirao
de modelo de socializagao da crianca, sao
determinantes na assimilacao da cultura do
consumo pela infancia. As caracteristicas
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do desenvolvimento cognitivo da crianga
de dois a sete anos e suas interagdes com o
meio descritas por Piaget oferecem condigbes
legitimas para a insercdo da infancia no
mundo do consumo. O consumismo, como
fendbmeno de producdo de cultura, abriga
a construgao de um processo alienante
constantemente reproduzido pelas pessoas
e gera novas percepgoes sobre a infancia.
As propagandas produzem uma realidade
distorcida, fundamentada na apresentagao
de contelidos para moldar comportamentos
e criar conceitos falsos. Criam-se novas
representacdes sobre o mundo real,
deformando-se uma pequena parte de
determinada realidade. Essa parte ja iluséria
é comumente percebida pelo consumidor
como totalidade. Certos contetidos possuem
grande capacidade de consolidar modelos
falsos de como viver bem, sentir-se, ter
felicidade, conforto, sucesso, bem-estar, além
de sustentar padroes de feio e bonito, bom
e ruim, etc. Ha relacoes entre o imediatismo
préprio do consumismo da pés-modernidade
e o imediatismo perceptivo que a crianga
de dois a sete anos experimenta, havendo
prevaléncia do desejo nessas dimensoes.
Nesse sentido, um bom relacionamento entre
pais e filhos proporciona condigoes para o
desenvolvimento de uma crianga autbnoma
para que, em certo momento de sua vida, se
aproprie profundamente de si mesma e se
reconheca como ser dotado de liberdade e
responsavel por seus atos. Da mesma forma,
poderd ter consciéncia da cultura consumista
na qual se insere e questiona-la, escolhendo
livremente seu préprio caminho, seu estilo de
vida, suas preferéncias, optando por recusar o
aprisionamento ofertado pelo mundo artificial
do consumo de mercadorias.
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